







｢比較流通｣ (comparative distribution, or
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一 人 当 りG N P
19 67年 (借 = )
小売 店 1 店 当 り 小 売 店 1 店 当 り ス-/(-マーケット 1 店
従 業 者 数 (調 査 年 ) 人 口 (調 査 年 ) 当 り人 口
米 国 2 8,9 00 5. 7 (196 3 ) 138 (19 63 ) 5 ,7 00
ス エ ー デ ン 2 1,8 00 3. 5 (196 3 ) 98 (19 63 7 ,5 00
カ ナ ダ 2 0, 100 4. 7 196 1 ) 119 (19 6 1
ス イ ス 18,6 00 5 .6 196 5 ) 156 (19 6 5 23 ,9 00
デ ン マ ー ク 17, 90 0 3 . 1 (19 57 ) 73 (19 5 7 30 , 300
フ ラ ン ス 16, 60 0 80 (19 6 2) 48 , 300
ノ ル ウ ェ ー 15, 70 0 3 .2 (19 63 ) 9 5 (19 6 3 18 , 000
ベ ル ギ ー 14, 60 0 1.7 (19 6 1) 54 (196 1 26 , 800
西 ド イ ツ 14, 50 0 4 .2 (19 59 ) 12 3 (195 9) 32 ,4 00
英 国 14, 20 0 4 .4 (19 6 1) 9 2 (196 1 7 3, 000
フ ィ ン ラ ン ド 13,4 0 0 4 .5 (19 64 ) 127 (196 4)
オ ラ ン ダ 12, 90 0 40 , 200
オ■ ス トラ リア 10, 40 0 3 .4 (19 64 ) 1 15 (196 4) 186◆000
イ タ リ ア 9, 20 0 1.9 (19 6 1) 6 1 196 1 174 , 00 0
日 本 8, 30 0 2 .9 (19 64 ) 7 4 (196 4) 8 7, 00 0













































































(注1 )　Stanley J. Shapiro, "Comparttive
Marketing and Economic Development , in
George Schwartz(ed.) , Science in Marketing,
John Wiley & Sons, lnc= New York, N. Y., 19
65, pp.404-408.
(注2) ibid.
(注3)　Bruno Tietz, Grundlagen der Han-
delsforschung ". Marketing- Theone, Erster




James B. Jefferys, Simon Hausverger, and
Goran Lindblad, Productinty in the Distributive
Trade in Europe, Organization for European
Economic Cooperation, Pans, 1954.
Margaret Hall, John Knapp, and Christopher
Winsten. Distribution in Great Britain and
North America ', A Study in Structure and
Productivity , Oxford University Press, London ,
1961.
James Jefferys and Derek Knee, Retailing in
Europe, Present Structure and Future Trends ,
The Macmillan Company, London,1963.
Robert T. Davis, The Changing Pattern of
Europe s Grocery Trade, Graduate School of
Business, Stan ford, Calif., n. d.
(注5 )　W. W. Rostow, The Stages of
Economic Growth '. A Non- Communist
Manifesto, The University Press, Cambridge,
England, 1960.
(注6 )　Jean J. Boddewyn, "Comparative
Marketing : The First Twenty-Five Years ',
Journal of lnternatioual Business Studies,
Spring/Summer 1981, pp.61-79.
(注7) Jean J. Boddewyn, "A Construct
for Comparative Marketing Research , Journal
of Marketing Research, Vol. ID (May 1966) ,
149-53.
as
(琵8)　Boddewyn, op. cit., p. 62.
(注9)　Robert Bartels (ed.), Comparative
Marketing -Wholesaling in Fifteen Countries,
Richard D. Irwin, Inc., Homewood, 111.,1963.
(注10) ibid.,p.1.
(注11)　Robert Bartels, ``Are Domestic and
International Marketing Dissimilar? , Journal of
Marketing,Vol. 32 (July, 1968) , pp.56-61.
(注12)　Edward W. Gundiff, "Concepts in
Comparative Retailing , Journal of Marketi-
ng.Vol. 29 (January, 1965) , pp.59-63.
(注13) ibid, 59.
(注14)　Johan Arndt, 'Temporal Lags in
Comparative Retailing, Journal of Marketing,
Vol. 36 (October, 1972) , pp.40-45
